
















1919セグメント別収支計画セグメント別収支計画

各事業分野の市場環境に合った売上高と利益の追求により、磐石な経営体制を目指します。

市場の縮小と企業の再編成が続くインテリア事業では、各商品分野でシェ

アアップを図り着実な利益捻出を、グローバル化が加速する自動車・車両内

装事業では、海外売上高比率を高め、売上、利益ともに拡大を目指す。



2020海外売上高比率海外売上高比率

自動車内装事業を中心に海外売上高比率を高め、グローバル経営を進めます。

中国を中心としたアジア地域

の売上を、現状の２０億円規

模から３倍強の７０億円まで

拡大する。



2121各事業分野の主要テーマ各事業分野の主要テーマ

●市場の縮小が続き、競争の激化から企業の再編成が進むなか、変化に迅速に

対応し、業務用カーペット、一般家庭向けカーペット、カーテン、壁紙の各商品

群でシェアアップを図る

●環境対応型商品を中心とした付加価値商品の販売を強化し、機能性商品

分野でのNo.1ブランドを目指す

●適切な在庫管理と徹底的な経費の削減を行い、収益力を強化する

インテリア事業分野

“Challenge 2012”



2222各事業分野の主要テーマ各事業分野の主要テーマ

●日系自動車メーカーの海外生産シフトに対応し、グループ会社ならびにアライア

ンスによるグローバル供給体制を構築する

●開発力と生産性の向上によるコスト競争力を強化する

●マーケットイン視点からニーズ、シーズを先取りし、営業力を強化する

●鉄道車両内装材の海外展開と、「スミキューブ®」を中心とした環境対応型商品

のシェアアップを図る

自動車・車両内装事業分野

“Challenge 2012”



2323各事業分野の主要テーマ各事業分野の主要テーマ

●ホットカーペット事業とタイルカーペットの輸出事業を強化し、

安定的な収益基盤を構築する

●独自の消臭加工技術「トリプルフレッシュ®」フィルターの販路を拡大
し、事業として確立する

●ペットボトルリサイクル長繊維「スミトロン®」の生産を強化し、外販比率を高める

機能性資材事業分野

“Challenge 2012”



2424各事業分野の主要テーマ各事業分野の主要テーマ

●各事業分野で「見える化」を推進し、時間、費用、動きの無駄を徹底的に排除する

●コンプライアンスに基づいた事業活動の徹底で、さまざまなリスクを最小限にコン

トロールする

●企業活動全般にわたって環境汚染に対して十分に配慮し、省エネ・省資源・リサイ

クルを推進する

●環境にやさしい商品、技術を積極的に開発する

●グローバル経営に向けた人材の育成

●急速に変化する事業環境に対応できるマネジメント力の強化

全社共通テーマ

“Challenge 2012”



2525投資計画および株主還元について投資計画および株主還元について

投資計画

●投下資本のリターンを重視した効率的な投資を基本方針とし、製造設備を中心

に３０億円の投資を行います。

株主還元について

●株主のみなさまへの利益還元を重要な経営課題と位置付け、安定的な配当と

業績の動向を勘案しながら、適正な成果の配分を実施することを基本方針とし

ております。また、配当時期については、中間および期末の年２回を基本といた

します。

“Challenge 2012”




